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Robico dolgcza do Friends of Glass oraz popiera kampanig ,, Nothing to hide”

ZUH Robico, oferujacy szeroka game produktéw mlecznych w tym Zimne Mleko w
szklangj butelce, wyraza uznanie dla dziatan promujacych opakowania szklane. Firma
dotaczyta wilasnie do forum konsumentéw - Friends of Glass oraz popiera najnowsza
kampani¢ ,Nothing to hide”, realizowana przez Europejska Federacje Opakowan
Szklanych (FEVE). Aktywnosci te, to kolejny etap kampanii edukacyjnej ,, Zdrowo w
szkle”, prowadzonej wspdlnie z producentem opakowan szklanych: O-l.

»Zdrowo w szkle’

ZUH Robico oraz producent opakowan szklanych, firma O-l, majac na uwadze zalety szkia,
postanowity podja¢ wspblprace w ramach kampanii ,Zdrowo w szkle’. Wspdlne
przedsigwzigcie, ktore wystartowato w listopadzie, ma na celu uswiadomienie zar6wno
konsumentom, jak i producentom pozytywnego wplywu szkita na zdrowie ludzkie i
srodowisko naturane. Zréznicowane aktywnosci beda réwniez prowadzone na platformie
spotecznosciowe Facebook. Kolginym krokiem wspdling kampanii jest wyrazenie aprobaty
dla Friends of Glass oraz , Nothing to hide”.

Robico dotacza Friends of Glass oraz popiera kampanig “Nothing to hide”

Friends of Glass, czyli Europeskie Forum Konsumentéw, wspierane przez Europejska
Federacje Opakowan Szklanych, reprezentuje branze opakowan szklanych na poziomie
miedzynarodowym. Gléwna miga Friends of Glass jest promowanie opakowan szklanych,
podnoszenie swiadomosci na temat walorow szkta oraz prezentowanie zaet recyklingu
szklanych opakowan. Gtéwna platforma komunikacyjna forum w Polsce, jest interaktywna
strona  http://www.friendsofglass.com/pl. Uzytkownicy —moga migdzy innymi zostad
»oficjalnym przyjacidem szkta’, pozna¢ najwaznigjsze fakty dotyczace szkta oraz postucha¢
Hanka — $piewajacego p swoim zyciu w postaci szklangj butelki.

Konsumenci coraz czescig sami dostrzegaja zalety opakowan szklanych i domagaja sie
wigkszg dostgpnosci zywnosci w szkle na rynku. Potwierdzaja to wyniki przeprowadzonych
w 2010 roku badan'. Az 88% Europejczykow wybiera zywnosé w szklanych opakowaniach.
Uzyskane wyniki wykazaty réwniez, ze konsumenci maja ograniczony dostgp do zywnosci i
napojoéw w szklanych opakowaniach, pomimo, ze cheé taka wyrazaja.

Przeprowadzone badania zainicjowaty europejska kampanie informacyjna ,,Nothing to hide”,
obgmujaca swym zasiegiem 19 europejskich krgjow. Jg celem jest ukazanie korzystnego
wptywu szklanych opakowan na zdrowie oraz srodowisko naturalne. Uswiadamia ona takze
odbiorcom, ze nie tylko jako$¢ produktu, ale i opakowanie jest istotne z punktu widzenia
zdrowia i ekologii. W Polsce kampanii ,NIC do ukrycia’ poswiecony jest porta
www.nothingisgoodforyou.pl. Konsumenci, moga si¢ dzieki niemu dowiedzie¢, ze szkto ma
zbawienny wptyw nie tylko na $rodowisko naturalne, ale i zdrowie ludzkie. Jest ono
materiatem obojetnym, co pod wzgledem migracji substancji do zywnosci i napojéw czyni je
naj bezpiecznig szym opakowaniem na rynku.

» Wepbiczesny konsument to swiadomy odbiorca. Wie czego chce i wybiera produkty
odpowiadajqce jego potrzebom. Europejska Federacja Opakowari szklanych dostrzega te

! Badanie Consumer Preference & Packaging in Europe zlecone przez FEVE, przeprowadzone w
sierpniu 2010 roku w 19 krajach Europy, w tym Polsce , przez TNS. W badaniu wzigt o udziat 9,5
tysigca respondentow.


http://www.friendsofglass.com/pl
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potrzeby, popierajgc aktualne trendy statystykami. Popierajgc oba przedsiewzecia
prezentujemy nasze przekonania , ktére znajdujq wyraz w naszej ofercie mleka w szklangj
butelce. Opakowanie szklane nie zmienia smaku, chroni przed utratq wartasci odtywczych,
nie zawiera zadnych substancji szkodliwych. Z tego tez wzgledu, doceniajqc sz/o jako
doskonaly materia/ opakowaniowy oraz majgc na uwadze ochrone srodowiska dofgczamy do
Friends of Glass oraz aktywnie wspieramy dziafania woké/ kampanii ,, Nothing to hide” méwi
Alicja Tomaszewska, Specjalista ds. Handlu i Marketingu.

Dlaczego szkto dla Zimnego Mleka?

Sztandarowy produkt z portfolio ROBICO - Zimne Mleko sprzedawane jest w butelce
szklang. Obecnie jest to jedyne mleko na polskim rynku zapakowane w tego typu
opakowaniach. Produkt kierowany jest do wymagajacych klientéw, docenigjacych
niezawodna jakos¢ oraz wyjatkowy, niepowtarzalny smak.

Robico, majac swiadomos¢ jak istotna jest ochrona najwyzsze jakosci mleka, wybrato
opakowanie, ktore taka ochrong moze zapewni¢. Szklo wykonane z trzech naturalnych
sktadnikow, moze ulec wielokrothemu przetworzeniu, chroniac przy tym srodowisko
naturalne. Dzigki petng sterylno$ci oraz zerowe transmisji nie wchodzi ono takze w reakcje
z produktem i nie zmienia jego wiasciwosci. Szklana butelka dziata réwniez jak naturalna
bariera przed drastycznymi zmianami temperatur i rozwojem bakterii, co jest niezwykle
wazne w przypadku mleka.

»Wybor szklangj butelki do mikrofiltrowanego Zimnego Mleka by? oczywisty. Majgc na
uwadze dobro naszych Kientdw, ochrone jakasci naszego produktu oraz srodowisko
naturalne by? to jedyny mozliwy wybor. Przylqczamy sie¢ do Friends of Glass i w pe/mni
popieramy dziafania kampanii ,, NIC do ukrycia’ podnoszgcej swiadomosé konsumentéw na
temat walorow szklanych opakowari” podkresla Edyta Rapsiewicz, Dyrektor ds. Handlu i
Marketingu.

Robico

Zaktad Ustug Handlowych ROBICO zostat zatozony w 1988 roku przez Federacje Zwiazkéw Zawodowych Pracownikéw
Mleczarstwa w Polsce. Oferuje swieze, czyste i naturalne produkty mieczne ngwyzsze jakosci: kefir, maslanke naturalng i
owocowa, $mietang oraz swieze mleko mikrofiltrowane w szklanej butelce.

ZUH ROBICO nie jest producentem, ae sprzedaje produkty pod wiasna marka. Produkcje zleca zaktadom mleczarskim
(aktualnie OSM Krosniewice), ktérym przekazuje technologiczne know-how, dostarcza opakowania, maszyny i urzadzenia do
produkcji. Okregowa Spétdzielnia Mleczarska w Krosniewicach (oddziat Niedrzew) to nowoczesny zaktad produkcyjny,
posiadgjacy certyfikowane systemy jakosci HACCP i 1SO 9001. Dodatkowe informacje mozna znaez¢ na stronie internetowej:

www.robico.com.pl

O-l

Wielokrotnie w ciagu kazdego dnia produkty firmy O-1 pozwa &4 dostarczy¢ nabywcom najbardziej znane produkty na catym
$wiecie. Firma jest liderem narynkach Europy, Ameryki Potnocnej, Ameryki Lacinskigj oraz w regionie Azji i Pacyfiku i oferuje
szklane opakowania podlegajace w catosci recyklingowi, umozliwigjace zachowani e doskonatego smaku, czystosci,

atrakcyjnosci wizuanej i korzysci zwiazanych z wartoscia produktow klientow firmy. Firma powstataw 1903 r. i zatrudnia
obecnie ponad 24 000 os6b w 81 zaktadach produkcyjnych w 22 krajach. W 2009 r. sprzedaz netto z dziatalnosci w dziedzinie
produkcji szktawyniosta7,1 mid USD.

W Polsce koncern OWENS-ILLINOIS posiada nastepujace zaktady produkcyjne — Hute SzktaJarostaw i Hute Szkta Antoninek,
ktére wspbtpracuja z renomowanymi krgjowymi i migdzynarodowymi klientami z branzy produkcji odzywek dladzieci, sokéw,
przetwoérstwa zywnosci oraz piwa.


http://www.robico.com.pl
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Friends of Glass to europejskie forum konsumentéw, zrzeszajace 59 producentéw branzy szklarskiegj, dziatgjacych w 23 krgjach
Europy. Organizacjawspierai promuje prawa konsumentéw, ktérzy powinni mie¢ mozliwosé wyboru zywnosci i napojow w
opakowani ach szklanych. Federacjataczy wszystkich, wierza, ze szkto jest oczywistym wyborem dla siebie, swoich rodzin i dla
srodowiska. Friends of Glass zostat zainicjowany w 2009 r. przez Europejski Glass Container Federation (lub FEVE) (w
odpowiedzi na ogélnoeuropejskie badanie zlecone przez FEVE we wrzesniu 2008, ktére wykazaly, ze 74% europejskich
konsument6w preferuje opakowania szklane zywnosci i napojow.)

Dodatkowe informacje mozna zna ez¢ na stronie internetowej: Www.o-i.com

O Friends of Glass

Dodatkowe informacje ;www.friendsofalass.convpl
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